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Q1: Welcher Altersspanne gehoren Sie an?

/ <25

25-35

45-50

Antwortoptionen Beantwortungen
<25 513% 18
25.35 25,93% N
35.45 23,36% 82
45.50 8,26% 29
>50 37,32% 131
Gesamt 351
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Q2: Arbeiten Sie als...?

100%
80%
60%
40%
20%
0%
Fester Redaktor / Freier Redaktor / Blogger
feste Redaktorin freie Redaktorin
Antwortoptionen Beantwortungen
Fester Redaktor / feste Redaktorin 86,87% 291
Freier Redaktor / freie Redaktorin 15,22% 51
Blogger 3,58% 12
Befragte gesamt: 335
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Q3: Welche Medienformate erstellen Sie? (Mehrfachnennung moglich)

100%
80%
60%
40%
N | - -
0%
Text Bild Video Audio Infografik
Antwortoptionen Beantwortungen
Text 89,17% 313
Bild 44,16% 155
Video 19,94% 70
Audio 18,52% 65
Infografik 1,98% 28
Befragte gesamt: 351
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Q4: Wo veroffentlichen Sie die Ergebnisse lhrer Recherchen?
(Mehrfachnennungen maoglich)

100%
80%
60%
40%
20%
0%
Tages-/ Zeit Social Radio TV Blog Nachricht
Wochen schrift Media enagentur
zeitung
Antwortoptionen Beantwortungen
Tages-/Wochenzeitung 2,11% 144
Zeitschrift 37,13% 127
Social Media 25,15% 86
Radio 16,67% 57
™V 10,53% 36
Blog 9,65% 33

Nachrichtenagentur ,31% 25
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Q5: Veroffentlichen Sie lhre Beitrage in Print oder Online?

Online

Print

Antwortoptionen
gleichermassen in Print und Online
Print

Online

Gesamt

Print und Online

Beantwortungen
43,94%

29,09%

26,97%

gleichermassen in

145

96

89

330
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Q6: Welche Quellen nutzen Sie fur lhre Recherche?

personliche
Gespriche
Antwortoptionen Beantwortungen
itteil
miftelungen persénliche Gespriche 92,88% 300
Klassische
Recherche
vor Ort Recherche 83,28% 269
Suchmaschinen 82,04% 265
. Tele.fon
nterview Telefoninterview 80,19% 259
konferenzen
Social Media 63,16% 204
Newsletter 60,99% 197
Newsletter
_ Unternehmenswebsites 59,44% 192
Nachrichten SMD Schweizer Mediendatenbank 31,11% 122
agenturen
Blogs 37,46% 121
SMD Schweizer
Mediendatenbank 96
Multimediadatenbanken (Keystone, Picture Alliance, Audio-/ Video-Datenbanken) 29,12%
Blogs it Medienmittei . 27,55% 89
Presseportale (Portale mit Medienmitteilungen von verschiedenen Absendern) ¥
Multimedia Befragte gesamt: 323
datenbanken...
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0% 10% 20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90% 100% Ein Unternehmen der sda-Gruppe



Q7: Hat sich die Bedeutung der in Frage 6 aufgefuhrten Quellen fir lhre
Recherchen in den letzten zwei Jahren verandert?

Social Media _ TER M e Gesamt
gewonnen Bedeutung
verloren
Suchmasehinen _ Social Media 66:55% 29:21% e 7
191 84 12
pé::ﬁ CR: _ Suehmaschinen e s fam o
P 146 160 1
Blogs personliche Gesprache 37,34% 57,91% 4,75% 316
118 183 15
vor Ort Blogs 35,25% 58,27% 6,47% 278
Recherche 98 162 18
vor Ort Recherche 30,72% 61,44% 1,84% 306
Telefon
interview _ . e 24
Telefoninterview 23,70% 68,83% 141% 308
Multimedia 73 212 23
datenbanken
Muttimediadatenbanken 26,19% 70,24% 3,57% 252
fewstetter _ . " ;
Newsletter 21,28% 64,89% 13,83% 282
Eigenz _ ) - N
Archit
rehive Eigene Archive 14,62% 70,76% 14,62% 301
44 213 44
Unternehmen:
websites Unternehmenswebsites 14,83% 76,21% 8,97% 290
43 221 26
Medien
mitteilungen Medienmitteilungen 9,29% 76,60% 14,10% 312
29 239 44
28 209 48
Presseportale _ pressepora s i e ”
21 199 43
SMD i
> SMD Schweizer 7,98% 80,61% 11,41% 263
Schweizer .
Medien... Mediendatenbank 21 212 30
Medien Medienkonferenzen 6,27% 67,33% 26,40% 303
konferenzen 19 204 80
Klassische Medien 414% 83,12% 12,74% 314
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Q8: In welchen sozialen Netzwerken recherchieren Sie?

Facebook

Twitter

YouTube

Linkedin

Google+

Xing

Instagram

Vimeo

Pinterest

Periscope

Slideshare

Snapchat

Vine

Meerkat
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Antwortoptionen

Facebook

Twitter

YouTube

Linkedin

Google+

Xing

Instagram

Vimeo

Pinterest

Periscope

Slideshare

Snapchat

Vine

Meerkat

Befragte gesamt: 297

Beantwortungen

78,79% 234
69,70% 207
68,69% 204
35,02% 104
30,98% 92
28,62% 85
24,58% 73
11,11% 33
5,39% 16
3,371% 10
2,69% 8
2,69% 8
2,69% 8
0,67% 2
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Q9: Binden Sie Informationen aus sozialen Netzwerken in lhre Beitrage ein?

Nein Ja
Antwortoptionen Beantwortungen
Ja 50,16% 160
Nein 49,84% 159
Gesamt 319
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Q10: Uber welche Kanile beziehen Sie lhre Informationen?

100%
80%
60%
40%
- -
0%
E-Mail Telefon Agentur Push-Notifi News- RSS
ticker / cations Aggreg
Redaktions atoren
system
Antwortoptionen Beantwortungen
E-Mail 98,74% 314
Telefon 71,67% 247
Agenturticker/ Redaktionssystem 58,49% 186
Push-Notifications 29,87% 95
News-Aggregatoren (wie z.B. TweetDeck, Tame.it, Fliphoard, News Republic) 21,70% 69
RSS 21,07% 67

Befragte gesamt: 318 n a o n ews a ktuel I
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Q11: Wie haufig nutzen Sie lhr Smartphone / Tablet fiir die Recherche
im Vergleich zum Desktop?

Antwortoptionen Beantwortungen
100 Prozent mobil vs. 0 Prozent Desktop 0,00% 0
75 Prozent mobil vs. 25 Prozent Desktop 2,19% 7
50 Prozent mobil vs. 50 Prozent Desktop 14,42% 46
25 Prozent mobil vs. 75 Prozent Desktop 54,86% 175
0 Prozent mobil vs. 100 Prozent Desktop 28,53% 91
Gesamt 319

100 Prozent mobil vs. 0 Prozent Desktop [l 75 Prozent mobil vs. 25 Prozent Desktop
[ 50 Prozent mobil vs. 50 Prozent Desktop 25 Prozent mobil vs. 75 Prozent Desktop
[ 0 Prozent mobil vs. 100 Prozent Desktop
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Q12: Zu welchen Tageszeiten recherchieren Sie besonders intensiv?
(Mehrfachnennungen maoglich)

0-4 Uhr

4.8 Uhr - Antwortoptionen Beantwortungen

0-4 Uhr 2,54% 8
8-10 Uhr 4-8 Uhr 1M,11% 35
8-10 Uhr 54,92% 173

10-12 Uhr
_ 10-12 Uhr 13,02% 230
12-14 Uhr 39,68% 125

12-14Uhr
14-16 Uhr 69,21% 218
1416 Uhr 16-20 Uhr 40,95% 129
20-24 Uhr 18,41% 58

1ozt _ Befragte gesamt: 318
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Q13: Wie hat sich lhr Bedarf an multimedialem Material in den letzten
zwei Jahren verandert?

gestiegen gleich geblieben gesunken nicht beurteilbar Gesamt

_ Video 50,17% 30,77% 2,01% 17,06% 299
Bild 150 92 6 51

Bild 49,50% 43,52% 1,66% 5,32% 301
149 131 5 16

Infografik Infografik 43,43% 40,07% 4,71% 11,78% 297
129 119 14 35

Audio 24,66% 48,99% 9,12% 17,23% 296
73 145 27 51

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Q14: Wie wichtig ist lhnen, dass Medienmitteilungen neben dem Text
auch folgende weiterfiihrende Informationen oder multimediales

Material enthalten?

Bilder

Hintergrund
infos als Link

Hintergrund
infos als PDF

Infografiken

Video-Live
streamings

Video-
Beitrage

Audios

Video-
Footage

o

% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

[ sehrwichtig [ wichtig [ weniger wichtig [} unwichtig nicht beurteilbar

Bilder

Hintergrundinfos als Link

Hintergrundinfos als PDF

Infografiken

Video-Livestreamings (z.B.

von Medienkonferenzen
oder Veranstattungen)
Video-Beitrage

Audios

Video-Footage

sehr
wichtig

47,49%
139

30,27%
89

19,86%
57

18,43%
54

15,22%
44

13,84%
40

8,01%
23

7,02%
20

wichtig
36,86%
108

55,78%
164

49,13%
141

50,85%
149

20,07%

weniger
wichtig

9,56%

35,29%
102

39,72%
114

36,84%
105
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unwichtig
5,46%
16

2,04%
6

4,53%
13

4,44%
13

24,91%

nicht
beurteilbar

0,68%
2

1,70%
5

1,39%
4

2,05%
6

7,96%

Gesamt

293

294

287

293

289

289

287

285



Q15: Wie haufig verwenden Sie weiterfihrende Informationen
oder multimediales Material aus Medienmitteilungen flir lhre Arbeit?

taglich mindestens 1-3x weniger nie nicht Gesamt
1x pro im als 1x beurteilbar
Woche Monat im
Monat

Bilder

Hintergrund :
infos a'g Link _ et 30,61% 25,11% 18,11% 13,61% 6,12% 5,18% o
90 74 55 40 18 17
_Hintergrund Hintergrundinfos 21,88% 36,46% 20,49% 12,15% 3,47% 5,56% 288
infos als PDF als Link 63 105 59 35 10 16
_ Hintergrundinfos 20,76% 30,80%  20,76% 14,53% 7,61% 5,54% 289
Audios als PDF 60 89 60 42 22 16
Audios 6,64% 6,99% 11,19% 26,22% 31,41% 11,54% 286
Video- 19 20 32 75 107 33
Beitrage
Video-Beitrage 6,29% 11,54%  16,08% 26,92% = 26,57% 12,59% 286
18 33 46 77 76 36
Infografiken
Infografiken 5,52% 2517% 26,90% 25,86% 9,31% 1,24% 290
16 73 78 75 27 21
Video-
Footage Video-Footage 3,15% 8,04% 10,49% 21,68% 31,41% 19,23% 286
9 23 30 62 107 55
Video-Live . -
streamings Video- 0,70% 871%  13,94% 21,53% = 36,93% 12,20% 287
Livestreamings 2 25 40 79 106 35
(z.B.von
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100% "
Medienkonferenzen
oder
Veranstattungen)

taglich [ mindestens 1x proWoche [ 1-3ximMonat [} weniger als 1x im Monat
B nie nicht beurteilbar
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Q16: Was ist aus lhrer Sicht bei der Zusammenarbeit mit Medienstellen
zu verbessern?

schnellere
Antwort auf...
offener
REmmEEiere _ Amwortopﬁonen Beamwortungen
schnellere Antwort auf Anfragen 61,56% 181
mehr
Storytelling... _ offener kommunizieren in Krisen 59,52% 7=
mehr mehr Storytelling statt Procukt-PR 55,10% 162
Brancheninsi... N N
mehr Brancheninsights statt Prodult-PR 1,50% 122
bessere
Erreichbarkeit bessere Erreichbarkeit 40,82% 120
als Branchenexperte zur Verflgung stehen 37,07% 109
als
Branchenexpe... _ keine Registrierungsschranken vor Multtimediamaterial 35,11% 105
keine aktivere Unterstitzung von Recherchen 34,35% 101
Registrierun...
zielgenauere Ansprache zu meinen Themen 31,63% 93
al(ﬁvere Befragte gesamt: 294
Unterstiitzun...
zielgenauere
Ansprache zu...
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Fragen unter:
+41 (0)43 960 68 68

sales@newsaktuell.ch
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