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Editorial

! Renaissance des
i Genossenschaftsgedankens

i Wahrend die SDA iber die Wirtschaftskrise
i schreibt, kann sie selber das beste Ergebnis
ihrer Geschichte vorweisen. Dies ist sehr
erfreulich, doch so wie die Agentur den

! Aufschwung meist am Schluss spiirt, wird sie
auch von der Krise erst spater getroffen. Die
Probleme unserer Besitzer und Kunden

i werden sicher tiber kurz oder lang auch
unsere Probleme werden. Wir glauben, fur
die neue Herausforderung geristet zu sein.
! Wir méchten diese Krise als Chance nutzen,
um den Genossenschaftsgedanken der

i Agentur wieder zu beleben. Wir wollen

i unseren Kunden neue Angebote machen,
die es ihnen erlauben, Dienstleistungen
glnstig einzukaufen, weil sie im

i genossenschaftlichen Sinn erstellt werden.
Also neue Ideen gepaart mit dem
urspriinglichen Geschaftsmodell — eine

i zukunftstrachtige Strategie.

Bernard Maissen, Chefredaktor
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Agenturmeldungen als Freiwild

Die Meinung, im Internet sei alles gratis und kénne nach Belieben kopiert,
i runtergeladen und weiterverwendet werden, ist weit verbreitet. Nur, ist dem
| tatséchlich so?

In letzter Zeit machte insbesondere ein Fall aus Deutschland Schlagzeilen.

: Die WAZ (Westdeutsche Allgemeine Zeitung) kiindigte den Dienst der dpa
und der WA Z-Chefredaktor gab in einer NDR-Sendung unumwunden zu,
dass sie bei Internetrecherchen auch dpa-Meldungen "finden" und
umschreiben. Zitat: "Und so, wie wir Informationen von "dpa" benutzen oder
- weiter daran arbeiten, so machen wir es aber auch mit anderen

- Informationsquellen, ohne firr diese zu bezahlen.”

Die WAZ ist leider kein Einzelfall. In der Schweiz gibt es auch Medien, die
den SDA-Dienst gekiindigt haben und sich hun im Internet und mittels
: RSS-Feeds SDA-Meldungen beschaffen.

Wenn sich Medien Agenturmeldungen im Internet beschaffen fir die andere
Medien bezahlen, dann ist das nicht nur unsolidarisch, sondern es handelt
sich um unlauteren Wettbewerb. Denn die bezahlenden Medien miissen ihr
Produkt teurer verkaufen und sind damit im Nachteil.

. Greift die Gratis-Mentalitét des Internet noch mehr um sich, wird es bald

: keine unabhangigen Nachrichtenagenturen mehr geben, die Informationen

- sammeln, verifizieren, gewichten, aufbereiten und weiterverteilen. Medien
 die den Agenturdienst kiindigen und dennoch verwenden, verletzen in grober
: Art und Weise den genossenschaftlichen Gedanken, der eingt zur Griindung
: der Nachrichtenagenturen fiihrte. Besonders stérend ist, dass selbst Aktionére
der SDA die Agentur schadigen. Ein sehr kurzfristiges Denken, denn letztlich
schaden diese Medien ja der "eigenen” Gesellschaft. :
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V erschiedene Nachrichtenagenturen gehen nun gegen diese Trittbrettfahrer
vor. Sei es, indem die Medungen mit technischen Hilfsmitteln besser
verfolgt werden, sei esindem sie ihre Rechte auch gerichtlich einfordern.

Auch die SDA schaut diesem Treiben nicht mehr langer zu. Sie lasst ihre
i Interessen juristisch vertreten, hat die betreffenden Medien abgemahnt und

wird auch vor einer gerichtlichen Auseinandersetzung nicht zurtickschrecken.

Hardy Jéggi, Leiter Marketing
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Abb. 1: Neue Einstiegsseite

Abb. 2: Altes und neues System

SDA produziert mit neuem Editor - Wie Kunden davon profitieren kbnnen

: Die SDA stellt sich auf die Multimedia-Zukunft ein. Die nationale Nachrichtenagentur ist derzeit daran, als letzten
Teil desin den vergangenen Jahren vollsténdig erneuerten Redaktionssystems einen neuen Editor einzufihren.
Dieser Schritt erlaubt die Integration von Text und Bild sowie die Nutzung von Synergien mit der Bildagentur
Keystone. Die SDA hatte Keystone Anfang 2008 zusammen mit der dsterreichischen APA Ubernommen. Die
Arbeitsplétze in der SDA-Zentrale in Bern sind bereits weitgehend auf das neue System umgestellt. Derzeit werden
sukzessive die 18 Regionalredaktionen (inklusive Bundeshaus) ausgerustet.

Das neue Redaktionssystem bringt fur die Redaktion, aber auch fir den Empfang des SDA-Dienstes bei den Kunden
: Veranderungen. So sind die Keywords und Deskriptoren durch Top- und Subchannels ersetzt worden. Keywords
waren frei formulierte Schlagworter wie zum Beispiel SCHWEIZ/BUNDESRAT/BANKGEHEIMNIS/IMERZ,
wahrend Deskriptoren (zum Beispiel c5swi, reg, ecpb) fur Datenbankabfragen wichtig waren. Mit Top- und
Subchannels, die sich an international e Standards (IPTC) orientieren, liefert die SDA zu jeder Meldung wesentlich
detailliertere Metadaten als zuvor. Ferner enthédlt jede Meldung ein kurzes Catchword, das vor dem Titel steht und
die Meldung im Sinne einer Spitzmarke einordnet.

Ausgebaut hat die SDA zudem die geografischen Metadaten. So sind sémtliche Meldungen mit einem
|anderspezifischen IPTC-Code versehen. Dort wo mehrere Lander betroffen sind, werden weitere Lénder-Codes i
gesetzt. Fur die Schweiz gibt es neu Codes fiir jeden Kanton geméss dem Auto-Kennzeichen des jeweiligen Kantons.
Hinzu kommen Codierungen fir die 52 grossten Stéadte der Schweiz und 14 Codes fiir Regionen (Beispiel:
: Zentralschweiz, Ostschweiz). Diese Metadaten werden wie heute per Satellit Ubermittelt. Sie konnen fur
Suchabfragen im News Management System der Kunden verwendet werden.

: Die SDA will kiinftig aber noch einen Schritt weitergehen. Dank der Metadaten |assen sich gezielt

: Informationspakete fiir Kunden schniiren, die technisch dafiir eingerichtet sind. Die Textkategorien sind stérker
aufgeteilt als beim alten SDA-System. So lassen sich Metadaten, Catchword, Titel, Untertitel, Lead, Textabschnitte
und Notizen separat abrufen. Die Kunden kénnen damit ihr News-Menti individuell besser zusammenstellen.

Um vom ausgebauten Angebot der SDA profitieren zu kdnnen, werden einzelne Kunden ihre Empfangssysteme
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: anpassen mussen. Im Idealfall werden bei den Kunden Catchword und Titelzeile im News-Management-Systemen
angezeigt. Sollten Sie technische Unterstiitzung benétigen, so ist die SDA-IT gerne behilflich. Sie erreichen uns
unter der zentralen Telefonnummer 031/309 33 33 oder unter Email hel pdesk@sda.ch.

. Winfried Kosters, stv. Chefredaktor
: Thomas Eltschinger, Leiter IT
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Die neue Internet-Plattform der SDA ist im Einsatz

Eine moderne, den heutigen Mdglichkeiten angepasste Plattform, auf der der Kunde z.B. sein Profil selbst &ndern
und eigene Suchprofile erstellen kann, war eine der vielen Anforderungen an die neue Plattform. Grosse Kunden
: hatten ihr Interesse an einer solchen Dienstleistung bereits gedussert.

ELIAS war technisch veraltet und tberholt. Aufgrund von vermehrten\n Ausféllen der Aufzeichnungsdiskette und
: der beschwerlichen Beschaffung\n von Ersatzteilen wurde die Erneuerung der Plattform dringend.

Ein Projektteam aus Mitarbeitern der Abteilungen Marketing, Systemmanagement und Finanzen wurde

: zusammengestellt und im Marz 2008 verschickten wir eine Ausschreibung an verschiedene Anbieter. Die
:eingegangenen Offerten wurden anhand von verschiedenen Kriterien bewertet und mit APA-IT aus Wien fanden wir
den geeigneten Partner. Der Auftrag wurde erteilt und Anfang August 2008 fand das Kick-off Meeting statt.

Innerhalb von 4 Monaten haben wir in einer hervorragenden Zusammenarbeit mit unseren Partnern die Plattform
sda-Direct erstellt, getestet und mit rund 2 Millionen Meldungen gespiesen.

Einfihrung sda-Direct
Am 14. Januar war es dann endlich soweit und wir haben sda-Direct aufgeschaltet. Die Umstellung lief gut und das
: neue Design fand tiberall Anklang.

sda-Direct bietet sehr viele mehr als ELIAS: Die Moglichkeit einer einfachen oder erweiterten Suche, die Erstellung
: von Suchprofilen, das Einrichten von E-Mail- und SMS-Alerts. Dies ermdglicht dem Benutzer sein Profil individuell
. auf seine Bediirfnisse einzurichten.

Viele Kunden arbeiteten in ELIAS mit Sammelaccounts, was bei sda-Direct aus Sicherheitsgriinden und wegen den
personlichen Suchprofilen und den Alerts, nicht mehr méglich ist. Wir eréffneten deshalb in den ersten Tagen sehr
: viele personliche Zugange.

Per Ende Februar haben wir bereits 25000 Recherchen verzeichnet, was unsere Erwartungen weit Ubertroffen hat.
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Laufender Ausbau der Plattform

Einige Winsche und Anregungen setzten wir sofort um, andere werden laufend in weitere Anpassungen
miteinbezogen. Hier ein grosses Dankeschon an alle, die uns mit Verbesserungsvorschldgen und Anregungen
© unterstiitzt haben.

sda-Direct ist im Moment hauptséchlich fir Medienkunden zugénglich. In einem weiteren Schritt bieten wir noch im
: 2. Quartal 2009 die Plattform auch Nicht-Medien an. Wir sind bereitsin der Realisierung und gehen in den néchsten
: Wochen in die Testphase tiber. sda-Direct ist fiir alle Unternehmen, Behérden und Organisationen geeignet, die ;
: einzelne spezifische Meldungen fiir ihre Arbeit brauchen. Sei esals Alert, um auf aktuelle Ereignisse sofort reagieren
© zu konne oder sei es zur Recherche in den Archiven. Der Kunde zahlt nur die Meldungen die er 6ffnet und liest. Die
Suche und die Titelanzeige sind kostenlos.

Mit den Diensten von AWP und news aktuell werden wir demnéchst\n unser Angebot erweitern, weitere Quellen
: folgen kontinuierlich.

Wir\n haben bis heute alle Meldungen in Deutsch, Franzdsisch und Italienisch\n bisins Jahr 1990 eingelesen. Die
fehlenden Jahre zurtick bis 1983\n werden laufend hinzugefugt.

: Mobile Applikation

Zusétzlich befinden wir uns in der Testphase der mobilen Applikation von sda-Direct. Diese Applikation macht eine
professionelle Recherche unterwegs, Uber mobile Endgeréte, rasch und effizient moglich. Um auf den Displays von
Handys, Blackberrys und iPhones perfekt arbeiten zu konnen, wurde eine besonders Ubersichtliche, einfache
Oberflache geschaffen. Gleichzeitig verfugt die mobile Version Uber alle wichtigen Funktionen ihres "grossen
Bruders'. Auch die User der mobilen Version profitieren von der einfachen und erweiterten Suche mit individueller
: Quellenauswahl und Volltexten.

Wir winschen ihnen weiterhin erfolgreiches Beobachten der aktuellen Nachrichten und Recherchieren.

. Sandra Binggeli, Projektleiterin
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Abb. 1: Interview mit Didier Cuche

Abb. 2: Interview mit Lara Gut

In ungeraden Jahren fehlen dem Sport die ganz grossen Hohepunkte. Es gibt keine Olympischen Spiele, und im _
© Fusshall stehen weder Europameisterschaften noch Weltmeisterschaften an. Im Februar eines jeden ungeraden Jahres
ist aber die Sport-Agenda durch einen Anlass gepragt, der zumindest in unserem Land noch immer sehr bewegt: die
alpinen Ski-Weltmeisterschaften, die 2009 in Val d'lsére und damit erstmals seit 47 Jahren wieder in Frankreich

i stattfanden.

Skirennen bescherten dem Schweizer Fernsehen stets respektable Quoten, selbst in schlechten Zeiten. Einzig

: wichtige Landerspiele der Fussball-Nationalmannschaft figurieren in der Beliebtheitsskala noch etwas weiter oben.
Das mobilisiert die Medien, egal aus welchem Bereich. Selbst ein leicht schmuddliges Appartment ist zwar nur fr
einen FUNf-Sterne-Preis zu kriegen, aber das war offensichtlich nicht Abschreckung genug. |mmerhin konnte im
Vergleich zu einer WM in Ubersee an den Reisespesen gespart werden. Und so waren alle da, und das nicht zu

- knapp.

InVal dlsére war das Interesse schon beim ersten Pressetermin der Schweizer Mannschaft spiirbar, im wahrsten
Sinne des Wortes. In einer kleinen Bar im Kellergeschoss (mit einem Fassungsvermdgen von vielleicht 30
Menschen) tummelten sich weit Uber 100 Personen, viele mit Kameras, Fotoapparaten und Mikrofonen bewaffnet,
vor dem ersten WM-Rennen um letzte News und Bilder der vier Schweizer Starter im Super-G bemiht. Wohl dem,
der im Nahkampf-Getimmel noch auf eigenen Flssen stand. Mehr 'mittendrin statt nur dabei’ war nun wirklich nicht
i moglich.

Interviews an Grossanldssen sind generell schon schwierig. Fur den Si-Journalisten kommt in den Zielrdumen einer
: WM aber noch eine besondere Erschwernis hinzu: die Dreisprachigkeit. Die Kollegen aus Osterreich haben jeweils
i schon langst ale ihre Fahrer abgefertigt, wenn die Schweizer noch immer auf den ersten Gesprachspartner warten.

: Denn nach dem Interview mit dem Deutschschweizer Fernsehen kommt dessen TV-K ollege aus der Romandie zum
: Zug, dann der aus dem Tessin, dann die internationalen TV-Stationen, ehe die Dreisprachigkeit vor den

: Radio-Mikrofonen ihren Lauf nimmt. Jetzt kommt endlich der grosse Moment; aber Achtung, Eile ist angesagt.
Spétestens nach der zweiten Antwort folgt der Aufruf "letzte Frage, die Dopingkontrolle wartet” - und man weiss:
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: Niewaren die Infos so wichtig, die man zuvor an vergleichsweise kleinen Weltcup-Rennen gesammelt hat.

Werner Eisenring, Sportinformation Zirich
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Schiico steigert
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Abb. 1: Alle Meldungen und Bilder werden auf
presseportal.ch und der mobilen Version gleichzeitig
veroffentlicht.

Presseportal fur iPhone und BlackBerry

Die SDA-Beteiligung news aktuell hat eine neue mobile\n Version des Presseportals gestartet. Das verbesserte
Angebot erkennt,\n welches mobile Endgerét genutzt wird und optimiert selbstéandig die\n Darstellung auf dem
Display. Das erfolgreichste Webportal fir\n Medieninformationen ist somit speziell auf internetfahige Handys wie\n
iPhones und BlackBerrys zugeschnitten. Ausserdem kénnen jetzt von\n unterwegs auch Bilder und Dokumente

. heruntergel aden werden.

:  So funktioniert das Angebot: Mit dem mobilen Presseportal haben\n die Nutzer Zugriff auf Medieninformationeniin
: Text und Bild in einem\n lesefreundlichen Handy-Format. Bilder und Grafiken werden als\n Thumbnail dargestellt.
: Die Meldungen sind nach Ressorts und Branchen\n unterteilt. Kontaktdaten wie Telefonnummern, E-Mailadressen
: sowie\n Links lassen sich bequem aktivieren. Ausserdem macht die mobile\n Vol ltextsuche das Recherchieren noch
einfacher: Uber die\n Bildschirmtastatur kann man alle im Presseportal verfiigbaren Texte\n und Bilder durchsuchen.
: Wer den neuen Service nutzen mochte, muss lediglich ein Lesezeichen auf http:/mobil .presseportal .ch setzen. :

i Kai Gerwig, Geschéftsfuhrer von news aktuell (Schweiz) AG ist\n Uberzeugt, dass die Bedeutung internetfahiger :
Handys wie iPhones und\n BlackBerrys fiir die Ubermittlung von Informationen noch starker\n zunehmen wird: "Mit
der mobilen Version des Presseportals fangen wir\n diesen Trend auf und passen unsere Services den BedUrfnissen :
von\n Medien und Offentlichkeit an. Ferner erhthen wir die Reichweite\n unseres Nachrichtennetzwerkes um einen
zusétzlichen wichtigen\n Verbreitungskanal .

Weitere Informationen zu den Funktionalitéten des mobilen\n Presseportals

Andrea Menken, news aktuell
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“touring wew MINDS-CH lanciert

EDERTEIT, DBERALL, IMMER AKTL

NEWS, VERKEHR

UND WETTER.

Anléasdich des Automabil-Salon in Genf wurde das Mobile Magazine
"touring mobile" vorgestellt, welches von MINDS-CH, der Abteilung fir
mobile Dienste der SDA, fir den Touring Verlag realisiert worden ist. News,
: Verkehrsmeldungen und Wetterberichte stehen jetzt jederzeit, tiberall, immer
 aktuell und kostenlos zur Verfiigung.

© Auf www.tcs.ch finden sich laufend aktualisierte Informationen, die fiir den
i M  Verkehrsteilnehmer dusserst niitzlich sind. MINDS-CH ist an den Touring
efo Xt ¥ | Verlag mit dem Vorschlag herangetreten, diese Infos auch ftir mobile
Endgeréte zuganglich zu machen. Drei hauptsachliche Themenkreise werden
: von verlasslichen Informationsanbietern behandelt: News von der SDA,

: Verkehr von Viasuisse und Wetter von Meteonews.

e et P meteonEws i)
...... = NISSAN NOMIA Snogmoss—e gl )
|z e e e T —

Das Geschaftsmodell zwischen Touring und SDA/MINDS-CH basiert auf
einem Revenue Sharing, d.h. nach Abgeltung der Drittkosten fir Content

: Management System und Serverbetrieb auf Ebene Operatorstandard werden
die Ertrége zwischen Partnern geteilt. Eine langerfristige Kooperation ist

| vertraglich vereinbart worden.

"touring mobile" ist werbefinanziert und damit fir den Endkunden gratis.
Dieser muss jedoch nach heutigem Stand den Datentransport an den
 jeweiligen Mobilnetzbetreiber bezahlen. Der Abschluss einer giinstigen

: Datenoption Mobile Internet (Swisscom: Natel liberty; Orange: Mobile
Internet Plus; Sunrise: Take Away) wird dem Endkunden deshalb
ausdrticklich empfohlen und von einer Nutzung im Ausland abgeraten.

: Die Anmeldung zu "touring mobile" erfolgt mit einem SMS mit dem Texttm
: an die Zielnummer 543 (CHF 1.-/SMS). So erhalt der Nutzer die :
Zugangsdaten, die er dann abspeichern kann. "touring mobile" ist optimiert
fur das iPhone und alle internetfdhigen Handys.

Weitere Maobile Magazines sind geplant. So wird im Auftrag eines Schwei zer
Netzbetreibers zur Zeit das Format "Biz-on-mobile” in Zusammenarbeit mit
: AWP vorbereitet.

Fritz Reust, Geschéftsfihrer MINDS-CH

i Abb.1:
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O

awp

Finanznachrichten

Am Puls der Markte

Abb. 1: Mit awp am Puls der Méarkte

awp tritt mit einem neuem Logo auf

awp gibt sich eine neue Unternehmensidentitét: Ausder "AG fur Wirtschaftspublikationen” wird die "awp
Finanznachrichten AG". Gleichzeitig wird das Firmenlogo neu gestaltet und der Aussenauftritt modernisiert.

Die Ausrichtung auf die Finanzmérkte mit al ihren Facetten soll nicht nur in unserer Berichterstattung, sondern auch
in unserem Namen und unserem Auftritt stérker sichtbar werden. awp hat aus diesem Grund die eigene Corporate
Identity einer grundlegenden Uberpriifung unterzogen und passt das eigene Logo und Erscheinungsbild an. Der neue
Auftritt soll Akzente setzen und die Dynamik und Stérken von awp unterstreichen. :

Die Geburt einer neuen Marke ist ein aussergewohnliches Ereignis. Der viel schichtige Prozess wird mit einer

: grundlegenden Analyse der Firma eingel autet: Wofur steht das Unternehmen, welche Werte werden vermittelt,
welchen Nutzen stiften die Produkte, wie charakterisieren sich die Zielgruppen. Die Erkenntnisse wurden zu einer :
neuen Markenstrategie verdichtet, welche die Kernwerte und L eistungsversprechen des Unternehmens auf den Punkt
: bringen: Mit avp am Puls der Mérkte. :

Der neue Name "awp Finanznachrichten AG" greift das Agenturkiirzel awp auf, das von Kunden, Unternehmen und
Mitarbeitern stets a's Firmenbezei chnung angesehen wurde.

Die Neupositionierung erfolgt unter dem Leitsatz "Am Puls der Méarkte". Das Motto veranschaulicht den Grundsatz
des Unternehmens zu Marktnéhe und Fokussierung auf die Kundenbedtirfnisse.

Das neue, in Blautdnen gehaltene Logo symbolisiert den "Quadrierten Kreis'. Dabei versinnbildlichen die Quadrate
die einzelnen Nachrichten, die aus der Informationsflut selektiert und aufbereitet werden: awp bringt die Fakten auf
: den Punkt.

Blau ist die Farbe des Vertrauens und der Verlésslichkeit. Sie wird mit Intuition und Kommunikation verbunden und

steht fur Seriositdt und Sachlichkeit. Blau hat eine ausgleichende, beruhigende Wirkung und férdert die
Konzentration und Aufmerksamkeit. Turkis steht fir Offenheit und Ehrlichkeit.
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: Der neue Name, das Logo, die Farbenwelten, die Schrift und Formsprache unterstreichen die Position von awp als
modernes M edienunternehmen. Die neue | dentitat vermittelt, woflr wir stehen und was unsere Kunden von uns
erwarten kdnnen: Seriositat, Zuverlassigkeit, Relevanz und Qualitét. Unsere Nutzerinnen und Nutzer sollen

: versichert sein, dass wir das Wirtschafts- und Finanzgeschehen in seiner ganze Breite und Tiefe zuverldssig und

- schnell abdecken.

Tom Schreiber, Leiter Marketing & Sales
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Abb. 1: Fotoshooting

Wahrend in Paris die Angestellten einer weltweit tétigen Schweizer Firmavon der Kantine zurtickkehren, macht sich
: ihr Kollegein Sevillaauf den Weg zu einem Kunden. Am Schweizer Hauptsitz — wo gerade der Lehrlingsbetreuer
: mit seiner Assistentin diskutiert — wartet man gespannt auf die Bilder, die KEY STONE von diesen und einem
dutzend weiteren Momenten ihrer Mitarbeitenden produziert. " Same time, different places': Was tut das weltweit
verstreute Team an jenem Montag Nachmittag, kurz nach 14 Uhr? Diese im Bild festgehaltenen Momente sollen

- dieses Jahr den Geschéftsbericht der Firmaillustrieren.

Mit KEY STONE hat das Unternehmen einen starken Partner fir die Realisierung dieser Idee gefunden. Das jederzeit
verfligbare, weltweite Netz an qualitativ hochstehenden Fotografinnen und Fotografen sowie tber finfzig Jahre ;
Bildkompetenz stehen dem Kunden zu Verfligung.

Priska Fretz, verantwortlich fr die Fotoauftrage bei KEY STONE, gerét ins Schwarmen: "Die Organisation eines
solchen Projektesist natiirlich auch fur uns hier in Zlrich eine spannende Herausforderung.” Zusammen mit dem
Kunden erarbeitete sie die Bildsprache. Fir die Aufnahmen in der Schweiz kann sie auf das engmaschige Netz an
KEY STONE-Fotografen zurilickgreifen, fur die Aufnahmen im Ausland steht ihr ein weltumspannendes Netz an
Partnerfotografen zu Verfiigung. Im beschriebenen Fall waren nebst der kreativen Seite, bedingt durch die
Gleichzeitigkeit der einzelnen Fotoshootings in verschiedenen Landern, vor allem ihre K oordinationsfahigkeiten

gefragt.

Die Leistungen der Auftragsfotografie gehen weit Uber das eigentliche Fotoshooting hinaus: KEY STONE liefert

: druckfertig bearbeitete Bilder. In der Postproduktion werden die mit den Kunden ausgewahlten Fotoaufnahmen auf
: Wunsch fiir den jeweiligen Verwendungszweck optimiert. Die fristgerechte Lieferung — bei Bedarf auch im Tempo
: der fir die Agentur alltéglichen News-Fotografie — gehort zu den Selbstverstandlichkeiten von KEY STONE

: Assignments,

Doch nicht nur Firmen wenden sich mit Bildwiinschen an Priska Fretz. Medien aus dem Ausland greifen gerne tiber

: seauf das KEY STONE-Fotografennetz zuriick, Interessenverbande illustrieren ihre PR-Kampagnen mit
Publireportagen, Sportverbande decken ihre ganzen Bildbeduirfnisse mit KEY STONE-Fotografen ab. Rechtzeitig
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i zum Saisonauftakt |asst beispielsweise der Schweizerische Skiverband SWISS SKI sein Kader portraitieren. Mit
Aktionsbildern auf dem Gletscher von Saas Fee sowie mit Studioportraits erflillt der Verband seine eigenen, aber
auch die Bildbedirfnisse seiner Sponsoren.

Analoge Anspriiche stellt auch der Auftrag des Schweizerischen Fussballverbandes SFV, welcher seine

: Nationalteams durch KEY STONE portraitieren |4sst. Die Bilder finden von Screensin Stadien tber :
Autogrammkarten bis zu den bertihmten Sammel bildchen eine beinahe unbegrenzte V erwendung. Sie missen immer
nach den gleichen, von KEY STONE-Fotografen in Zusammenarbeit mit dem Fussballverband ausgearbeiteten :
: Vorgaben, erstellt werden.

: Qualitat steht fir KEY STONE an oberster Stelle — die sorgfaltige Abwicklung der Auftrage, die zeitliche und
raumliche Verfligbarkeit von Fotografen, das Einhalten der Budgets sowie die termingerechte Lieferung der Bilder
machen die Agentur zu einem unverzichtbaren Partner fir Fotoauftrége. Das derzeitige Wachstum in diesem Bereich
bestatigt dies. Noch mehr Bestétigung gibt es jedoch, das fertige Produkt eines zufriedenen Kunden bestaunen zu :
¢ konnen.

Jann Jenatsch, CEO Keystone
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News aus der SDA-Gruppe

Journalisten empfehlen Originaltextservice

: In einer schweizweiten Umfrage hat die SDA-Tochter news aktuell rund

: 2'000 Medienschaffende aus Wirtschafts- und Inlandsredaktionen zu ihrem
Umgang mit dem Originaltextservice befragt. otsist eine wichtige

: Informationsquelle fiir die Medienschaffenden und mehr als nur ein 5
: |deengeber: 80% der Befragten bestétigen, dass sie ots-Inhalte regelmassig in
ihre Arbeit einfliessen lassen. Auf moderne Nachrichtentechnol ogie setzen
Journalisten nicht nur, wenn es um Agenturmeldungen geht: Mehr a's zwei
Drittel der Befragten erhalten Medienmitteilungen lieber per ots al's per

: E-Mail. 90% ziehen ots einem Fax vor. Und dass auch Formaliain E
: Medienmitteilung wichtig sind, zeigt folgende Aussage: Mehr alsdrei Viertel :
: der Befragten halten die detaillierten Riickfragenvermerke am Ende einer 5
jeden ots-Meldung fur wichtig und hilfreich. Die Journalisten sind sich also
einig: Der Originaltextservice (ots) soll fester Bestandteil der Medienarbeit
von Unternehmen, Organisationen und Verbénden bleiben.

Alle Ergebnisse

Nadja Schmid zuriick im Team von news aktuell

Ein bekanntes Gesicht ist zurlick: Nadja Schmid (26) ist seit dem 1. Januar
2009 wieder im Newsdesk-Team von news aktuell tétig. Zu ihren Aufgaben
gehoren die Bearbeitung, Codierung und Verbreitung von

: Medienmitteilungen und Bildern der news aktuell-Kunden. Ausserdem berét
: sie Kunden, wie sie ihre Meldungen fur die Medien inhaltlich und formal
optimieren kdnnen. Bevor sie 2008 ein Jahr am Berklee College of Musicin
: Boston, USA, Gesang studierte, war sie bereits von Mai bis Dezember 2007
: am Newsdesk von news aktuell tétig. |hre berufliche Laufbahn begann Nadja
: Schmid bei der UBS und der Tamedia AG. :

Stellenangebote bei der SDA

: Die SDA bietet interessante und attraktive Jobs in einem mehrsprachigen
: Umfeld. Mehr Informationen finden Sie auf der SDA-Homepage:

: hittp://www.sda.ch/de/sda-ag/stellen/
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