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Editorial

:  Service Pubic
\n

: Charlie Hébdo, Eidgendssische Wahlen,
Anschlage in Paris, Syrien, IS, Hitzesommer,
i Klimaerwarmung, Negativzinsen,
FIFA-Skandal. Stichworte, die von 2015 in

i Erinnerung bleiben werden. Stichworte,

i welche die sda-Dienste gepragt haben.
Planbares und Unerwartetes. Die sda hat
das Planbare und das Unerwartete im zu
Ende gehenden Jahr gut gemeistert. Das
bestéatigen uns die Ruckmeldungen der

: Kunden, und das sehen wir taglich in den

: Online-Medien, in den Zeitungen und wenn
wir Radio und TV-Nachrichten verfolgen. Die
sda hat 2015 bewiesen, dass sie in der

i Schweizer Medienlandschaft eine sehr
wichtige Rolle spielt. Als Agentur im Besitz
der Kunden leistet sie die Grundversorgung

i und garantiert, dass sowohl planbare als
auch uberraschende Grossereignisse
journalistisch korrekt begleitet werden.
 Ebenso wichtig ist aber, dass die Agentur

¢ Kunden auch im unspektakuléren
Tagesgeschéaft zuverlassige, qualitativ

i hochstehende Dienste leistet. Ein Service

: Public fir die Kunden und fiir die
Gesellschaft. An diesem Anspruch lassen wir
! uns messen. Ab 2016 mit der integrierten
Sportredaktion, und ein weiteres Mal ohne
Tariferh6hung. Wir freuen uns auf ein

i spannendes neues Jahr und wiinschen frohe
: Festtage.

Bernard Maissen

Chefredaktor

Impressum
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i Die Sportinformation Si wird nach 93-jahriger Eigenstandigkeit in die

: Schwei zerische Depeschenagentur integriert. Im Zuge der Integration passt
die Si, die kiinftige Redaktion Sport der sda, ihre Arbeitsweise per 1. Januar
2016 an. Die Neuerungen und anderungen im tberblick:

. sda Sport Online Flash

: Die Top-Ereignisse aus dem Dienst sda Sport Basic in maximal 67 Zeichen
flr Websites (exKkl. Bild) - dafur sorgt der neue Dienst sda Sport Online
Flash. Die Quelle bilden deutsche und franzosi sche Sportmeldungen der
 Prioritét 1, die auch den Kunden des Dienstes sda Sport Basic ohne Aufpreis
zur Verfligung stehen. Diese Flash-Meldungen kénnen zusétzlich und gegen
- einen kleinen Zuschlag auf den Online-Portalen der Kunden (automatisch)
 publiziert werden.

- sda Sport Datencenter
Schnell und zuverlassig stellt das sda Sport Datencenter Sportergebnisse,
Statistiken und dynamische Tabellen aller wichtigsten Sportereignisse und
Wettbewerbe zur Verfiigung. Weiter ist ein Live-Ticker/Blogging Ad-On
: verfugbar. Das Produkt ist als White-Lable-Ldsung erhaltlich und somit an
: der Marke und am Auftritt der Kunden anlehnend anpassbar. Der Datenfeed
: lasst sich ideal fiir Online und Mobile nutzen. Fiir die multimediale Nutzung
i sind Featureswie z. B. Teamlogos, Mannschaftsaufstellungen oder

| ¢ Sportlerprofile implementiert.

Umbenennung Si-Verbandsservice in sda Sport Plus
Der kostenlose Si-V erbandsservice wird in sda Sport Plus umbenannt. Die
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Abb. 1: Schwungvoll in eine sportliche Zukunft -
: sda-Sport

¢ Berichterstattung in diesem Dienst geht Uber das sda-Sport-Basic-Angebot
hinaus und ist fUr alle Abonnenten von sda Sport Basic kostenlos. Die
sda-Sport-Plus-Meldungen werden neu liber den Basisdienst-Kanal (dsi) und
nicht mehr Uber den separaten vsd-Kanal verbreitet. Es sind keine
technischen Anpassungen seitens der Kunden nétig.

- sdla Sport Premium

: Auch unter der neuen Firmenstruktur wird der Dienst sda Sport Premium
angeboten. Dieser bietet Zusatzstoffe ausserhalb des sda-Sport-Basismoduls
: zu aktuellen Themen: Nachziige zu wichtigen Ereignissen, Zusatzstorys mit
. Vorschau-Charakter sowie | nterviews und recherchierte Hintergrundberichte.
Die Publikation ist, je nach Abonnement, fir Print und/oder Online moglich.

Sport-News rund um die Uhr

: Durch die Integration in die sda gibt es auch im Sport einen

: 24-Stunden-Service. Nach Ende der Abendschicht in Zurich und Genf, meist
um ca. 23 Uhr, greift die sda-Redaktion in Sydney bei aussergewdhnlichen

: Ereignissen in der Welt des Sports ein und produziert fiir den deutschen und
 franzosi schsprachigen Basis- und Online-Dienst je nach Wichtigkeit
FLASH-Meldungen, Vormeldungen und/oder erste Textfassungen.

: Informationen zu bestehenden Si-Vertragen

Die Integration der Si in die sda soll eine qualitativ hochstehende und i
ausgebaute Sportberichterstattung auf 1&ngere Frist sichern. Alle Vertrége der
Sportinformation Si AG gehen mit der Fusion an die Schweizerische E
Depeschenagentur AG Uber. Sie bleiben unveréndert guiltig. Das gilt auch fur
: die unterschiedlichen Nutzungsbedingungen. Erst bei einer

: Vertragserneuerung werden auf die Schwei zerische Depeschenagentur AG
 lautende Vertrage erstellt. Die Unterscheidung der Dienste zwischen sda

: Nachrichten (Basic und Online) und sda Sport (Basic und Online) wird

: beibehalten.

Roger Mosimann, Leiter Verkauf & Marketing, Sportinformation Si AG\n
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Abb. 1: Der neuformierte Bundesrat wird von der

Vereinigten Bundesversammlung vereidigt, von links,
Ribis2: es\rapdy téabir M eer, Pidien Bukéralss, Mitte, H
Bpinieles pridsitentin &ireaneitadiemmeiuges Mdtistalrats
e eidesAaumaam, THgiod? eisglesbss Rerealiwameer
aeuSewERits B8ircleshanzien WialtBedmurnherr, nach den  :
Bundesratswahlen am Mittwoch, 9. Dezember 2015, in :
Bern.

¢ Mit der Wahl des Waadtl&nder Weinbauern Guy Parmelin zum neuen Bundesrat hat das Wahljahr 2015 am 9.

: Dezember seinen Abschluss gefunden. Gewiss, die Schweiz hat schon spannungsreichere Wahlkampfjahre erlebt -
und Uberraschendere Wendungen in den Bundesratswahlen. Gleichwohl hat das Jahr die Medien auf Trab gehalten.
Klarer Hohepunkt - journalistisch wie auch organisatorisch - war fir die sda der Wahltag am 18. Oktober.

Die Zentralredaktion in Bern, sémtliche Regional biiros vom Boden- bis zum Genfersee sowie die Nachtredaktion in
Sydney schrieben am Sonntag Uber 250 Meldungen. Am Montag waren es knapp 80. Dabei setzte die sda auf mehr
und frihere Trendmeldungen alsin anderen Jahren. So verfolgten die zusténdigen Regionalredaktionen die
Ergebnisse von Prominenten wie dem Diplomaten Tim Guldimann und «Weltwochex»-Chefredaktor Roger K 6ppel
ebenso eng wie die Abwahl von SP-Fraktionsprasident Andy Tschimperlin und SVP-Nationalrat Christoph Morgeli.

Freilich lieferte die Agentur ihre bewahrten Klassiker: Resultate, Reaktionen, Analysen, Tabellen und exklusive
: Statistiken zum neu zusammengesetzten Parlament aus der hauseigenen Datenbank.

Eine Bewdahrungsprobe waren die Wahlen fir die Redaktion insofern, als sie seit Mai 2015 integriert produziert - fr
Basis- und Onlinedienst gleichzeitig. Auch diese Aufgabe hat sie problemlos gemeistert.

Schnell, umfassend, prazis

: Neben der Pflicht setzte die Agentur stark auf die Kir: Eigenrecherchen zum Einfluss der neuen Zusammensetzung
des Parlaments auf wichtige Dossiers, zur Erfolgsstrategie der SVP und zum Dilemma der Mitte, zu finanzieller

: Unterstiitzung fiir Abgewahlte sowie zu prominenten Nichtgewéhlten. Zusétzlich lieferten wir erlauternde
Korrespondentenberichten aus Basel, Bern, Chur und der Romandie. Welche Autorinnen und Autoren hinter diesen
Texten stehen, ist von aussen oft gar nicht erkennbar - als Quelle steht am Ende das K rzel «sda». Wie die
Reaktionen von Kundenredaktionen zeigen, wurden die Geschichten ausserst geschétzt.

Apropos Kunden: Die befragten Print-, Online- und Radio-Abonnenten zeigten sich in Feedbacks rundum zufrieden
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: mit dem Angebot am Wahlsonntag und den folgenden Tagen. Die sda-Berichterstattung war schnell, umfassend, und
. die Texte aus den Kantonen bestachen durch profunde Kenntnisse der Region. Die Agentur arbeitete korrekt und 5
verlasdlich: Es gab kaum Berichtigungen. Und last but not least schétzten die sda-Kunden, dass die Redaktion neben
dem Grundangebot auch die Sidelines auf dem Radar hatte.

«Ka& Luscht» - was Bundesrat Ueli Maurer am Tag der Bundesratswahlen einem SRF-Journalisten ins Mikrophon

i sagte, trifft auf die sda-Redaktion nicht zu. Sie wird die Arbeit des neuen Parlaments eng begleiten - bevor essich

© 2019 der Wiederwahl stellt.

Nicole Meier, Leiterin Inlandredaktion sda\n

\n

\n
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Abb. 1: Monika Freund, neue Leiterin der
sda-Regionalredaktion in Zirich.

¢ Monika Freund tbernimmt auf Anfang 2016 die Leitung der sda-Regionalredaktion in Zurich. Die 38-Jahrige
arbeitet seit sieben Jahren fir das Biro in der grossten Stadt der Schweiz. Zuvor hatte sie bel «.ch»
Fihrungserfahrung gesammelt und unter anderem beim Winterthurer «Landboten» gearbeitet. Freund hat die

- Ringier-Journalistenschule absolviert.

Weshalb sind Sie Journalistin geworden?

Monika Freund: Schreiben lernteich in der Werbung, als Texterin. Allerdings passte es mir schon nach wenigen

: Jahren nicht mehr, fir Produkte zu werben, hinter denen ich nicht stehen konnte. Im Journalismus kann ich mich an
: Fakten halten, schreibe tber Relevantes und bin nahe dran an aktuellen Themen. Meine Jahre in der Werbung helfen
mir heute aber immer wieder. Die Trennung von journalistischem Inhalt und Werbung ist mir sehr wichtig.
Gleichzeitig weiss ich, wie wichtig Werbung fir den Journalismusist. Schliesslich werden damit zu einem
bedeutenden Teil unsere L 6hne bezahlt - etwas, was viele Journalisten nicht gerne héren.\n

i  Weshalb Agentur - nach der Ringier-Journalistenschule und Pendler- und Regional bl&ttern?

In den Praktika wéhrend der Journalistenschule und auch danach, alsich bei verschiedenen Bléattern angestellt war,
wurde mir klar, wie wichtig die Agentur fir das Funktionieren jedes Medienbetriebs in der Schweiz ist. Noch vor
dem ersten Kaffee wird vielerorts schon das Agenturprogramm gestartet. |ch arbeite gerne fir ein Unternehmen mit
: einer solchen Bedeutung. Da stort es mich auch nicht, wenn ich statt mit meinem vollen Namen nur mit K iirzel :
publiziere. Ich mag das hohe Arbeitstempo, die Neutralitdt und Seriositét der Berichterstattung und dass wir nicht bei
: jedem Twitter-Geschichtchen mitmachen.\n :

i Wassind lhre Plane mit der sda-Regionalredaktion Zurich?

. Die sda-Regionalredaktion mit ihren neun Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ist fiir die Kantone Ziirich,

: Schaffhausen und Zug zustandig. Dazu gehért auch alles, was an nationalen Themen in dieser Region geschieht: von
: der Fifabis zum Flughafen. Eines meiner Zieleist es, neben dem «normalen» Nachrichtenfluss, der gut geschrieben,
verlasslich und schnell zu den Kunden kommen soll, noch mehr eigene Akzente zu setzen. Daneben ist es mir sehr
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: wichtig, regelmassig Kontakt zu unseren Kunden zu haben und ihre Bedurfnisse zu kennen. Dabei bin ich auch offen :
: fir Anregungen, wie wir unseren Dienst noch besser gestalten konnen. :

Nicole Meier, Leiterin Inlandredaktion sda\n
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Abb. 1: Lucia Theiler leitet seit Anfang Dezember die
1 sda-Wirtschaftsredaktion.

Lucia Theiler neue Leiterin der
: sda-Wirtschaftsredaktion

: Per 1. Dezember 2015 hat Lucia Theiler die Leitung der
sda-Wirtschaftsredaktion Ubernommen. Sie folgt auf Jirg RUttimann, der
zum Zircher «Tages-Anzeiger» gewechselt hat. Die 42-jéhrige Lucia Theiler
 arbeitet seit Dezember 2007 fiir die sda-Wirtschaftsredaktion, zunachst in der
: Zentrale in Bern und spéter in Zirich. Erganzend zu ihrer Haupttatigkeit :
schrieb sie regelméssig a's freie Mitarbeiterin fir «<NZZ Campus», «<NZZ am
: Sonntag» und andere Publikationen.\n

Dartber hinaus verflgt Lucia Theiler Gber Erfahrungenim
Radio-Journalismus. So war die Luzernerin von September1999 his August
: 2004 al's Co-Redaktionsleiterin von Radio Central in Brunnen tétig. Zuvor
 hatte sie ein Volontariat bei Radio Pilatusin Luzern absolviert. Mit :
: zahlreichen Aus- und Weiterbildungen hat sie in den vergangenen Jahrenihre
: Wissensbasis laufend erweitert. \Von 2004 bis 2007 hat sie an der Hochschule
: Luzern Betriebsokonomie studiert und den Bachelor erworben. :
: Studienbegleitend schrieb sie fiir die Wochenzeitung «Cash, die 5
elektronische Zeitung «Cash daily» und die Printausgabe der «Neue Luzerner
: Zeitung». Im Jahr 2012 schloss sie nach zwei Jahren ihr Studium an der :
Fachhochschule Bern mit dem Master of Science in Business Administration
fab\n

: LuciaTheiler hat sich zum Ziel gesetzt, den hohen Qualitéts- und

L eistungsanspruch der sda beizubehalten und das Ressort Wirtschaft im

- bewegten Medienumfeld weiterzuentwickeln. Die Kundennahe ist ihr dabei
ein wichtiges Anliegen. Sie kann auf ein Team von insgesamt 10 Personen
bauen, wovon drei Personen in Zurich arbeiten. Dank ihrer
Flhrungserfahrungen aus friheren Tétigkeiten und einem MAZ-Kursin :
Redaktionsmanagement kann sie nahtlos an die gute Arbeit ihres Vorgangers
anknupfen. Die sda-Wirtschaftsredaktion arbeitet eng mit dem :
franzési schsprachigen Wirtschaftsteam zusammen, und sieist stark in die
Ablaufe der Gesamtredaktion eingebunden. Gegenseitige Unterstiitzung und
: Teamarbeit ist bei der sda gelebter Alltag.\n

Winfried Kosters, stv. Chefredaktor sdain

Seite 7/16



L EA D NEWS Ausgabe Nr. 71/ 12-2015

Abb. 1: Mammut Sports Group gewinnt den
PR-Bild-Award 2015 fiir die Schweiz. Mit dem Bild
AMBit2rIBEWiKeyr\des #RWBINdRRRart Bogs!fikogiete sich
deneigsgoniepeziaist sien sipied aRikruGrand Tour
ABWITRéeraea BoassherpreistsiebeSebastien Staub
zeigt ein Paar auf der Passerelle de |"Utopie am
Neuenburgersee im Kanton Neuenburg.

Wir gratulieren: PR-Bild-Award 2015 geht erstmals an zwei Schweizer Unternehmen

: Die Sieger des PR-Bild Award 2015 stehen fest. Unsere Gluckwiinsche gehen in diesem Jahr an Schweiz Tourismus
: und Mammut Sports Group! Dank identischer Punktzahl gewannen erstmal's zwei Unternehmen den begehrten

Branchenpreis. Die Motive «Matterhorn Key Visual» von Mammut Sports Group und «Grand Tour of Switzerland»
: von Schweiz Tourismus haben sich durchgesetzt.

Fur den Bergsportspezialisten Mammut setzte Fotograf Robert Bosch das Matterhorn in Szene. Die Erstbesteigung
: des Schweizer Wahrzeichens jahrt sich heuer zum 150. Mal. Anlésslich des Jubilaums zeichnete der
: Outdoor-Spezialist zusammen mit Bergfuihrern aus Zermatt in einer Lichterkette die Route Uber den Hornligrat nach.

i Er erwies damit den Erstbesteigern um Edward Wymper die Ehre. Die Mitarbeiter von Mammut bildeten mit ihren
: Stirnlampen dabei einen Grossteil der Kette.

Schweiz Tourismus, ebenso Gewinner des diesjdhrigen PR-Bild Award, konnte Jury und Publikum mit einer
Aufnahme des Neuenburgersees im Kanton Neuenburg tiberzeugen Das Bild «Grand Tour of Switzerland» von
Sebastien Staub zeigt ein Paar auf der spektakuldren «Passerelle de |1& acute;Utopie», die weit in den See hineinragt.

Noch zwei weitere Motive aus der Schweiz haben es auf die vorderen Plétze geschafft: In der Kategorie «Tourismus,
© Freizeit und Sport» konnte w& P Wilde & Partner Public Relations GmbH mit dem Motiv «125 Jahre faszinierend
unterwegs» den zweiten Platz fur sich verbuchen (Foto: Tibert Keller). In der Kategorie «Event und Messe» schaffte
BERNEXPO AG den dritten Platz mit dem Bild «<BEA 2015 & Mensch und Tier» (Foto: Damian Poffet).\n

\n

wé& P Wilde& Partner mit dem Motiv «125 Jahre faszinierend unterwegs»\n

\n

Seite 8/16


http://www.pr-bild-award.ch
http://www.myswitzerland.com
http://www.mammut.ch/DE/de_DE/about/history
http://www.robertboesch.ch/de/
http://sebastienstaub.com/
../dokumente/artikel/343CHwildepartner.jpg
../dokumente/artikel/343CHwildepartner.jpg
../dokumente/artikel/343CHBernexpo.jpg

L EA D NEWS Ausgabe Nr. 71/ 12-2015

BERNEXPO mit dem Bild «BEA 2015 & Mensch und Tier»

Fur Deutschland siegte in diesem Jahr Coca-Cola mit dem Foto «Togetherness» von David LaChapelle, eingereicht
von der PR-Agentur fischerAppelt, relations. Das beste PR-Bild des Jahres 2015 aus Gsterreich ist das Foto «
: Werbekampagne tomson photography» von tomson e.U. (Foto: Thomas Gruber).\n

Gewinner fur Deutschland: «Togetherness» von David LaChapelle
:\n

\n

Bestes Bild fir 6sterreich: «Werbekampagne tomson photography» von tomson e.U.

Im 10-jahrigen Jubil&umsjahr des PR-Bild Award hatte die Fachjury tiber 1’ 800 Einreichungen aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz erhalten. Aus sieben Kategorien wahlte sie die 71 besten Motive. Diese Shortlist stand
zwel Monate zur 6ffentlichen Abstimmung bereit. Rund 10’ 000 Fachjournalisten, PR-Schaffende und

: Marketing-Fachleute bewerteten in dieser Zeit ihre Favoriten. Eine Kombination aus Jury-Urteil und 6ffentlicher
Abstimmung sorgte am Ende fir die Entscheidung.

Alle Siegerfotos und Informationen zum PR-Bild Award 2015 finden Sie hier.

Medienpartner des PR-Bild Award in der Schweiz ist das Magazin personlich.
Kontakt: Kal Gerwig, Geschéftsfuhrer news aktuell (Schweiz) AG, +41 43 960 68 01, gerwig@newsaktuell.ch
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Abb. 1: Die Erstbesteigung des Matterhorn jahrt sich
heuer zum 150. Mal. Anlasslich des Jubilaums

AeibhperaiB@ashkuesamrropis Begefibsesem@sieiger
ARIBURiNEl 83N Sekipiteilifaliendie RrRtte ibeed@&yo del

RGN o ataueehb Bkavit alb aiternvare Misn Kidopiideiesie
gyl ibnesi SHigelamaed siaaet seekr oS Fbiar iRl teh
Whidck esierenBs | 6hv amdpeert BOs viapelv @ie Mererict dleg -
digpiahtere dB-Beldriadardnférdie Rekweiz. zumindest
fur den Moment des Bildes. Mit diesem Foto von Robert
Boésch gewann Mammut den PR-Bild Award 2013.

«Der Betrachter bleibt daran hangen»

i Seine Bilder sind Events: Er bringt das Matterhorn zum Leuchten und verwandelt eine Felsspitze in einen Kaktus.
Seit einigen Jahren setzt der Schweizer Fotograf und Bergfiihrer Robert Bésch fir den Outdoor-Ausriister Mammut
die spektakulére Kampagnen Idee der Agentur erdmannpeisker in Szene. Und gewinnt dafUr bereits zum zweiten
Mal den PR-Bild Award. Im Interview mit news aktuell erzéhlt er von seinen beeindruckenden Shootings und dem
schmalen Grat zwischen Schaffen und Scheitern. Das Aussergewdhnliche an der Mammut Kampagne: Die Aktionen
: finden immer real an realen Locations statt.

Mit Ihrem Foto «Matterhorn Key Visual» hat Mammut den PR-Bild Award 2015 fir die Schweiz gewonnen. Worin
lag bei dieser Produktion die grésste Herausforderung?

Einerseits gab es die V orbereitungsphase: die Koordination mit den Zermatter Bergfiihrern, den besten :
Kamerastandort finden, Testaufnahmen, um Kamera-Belichtung und Leuchtkraft der Lampen zu testen. Das war sehr
aufwandig, aber gleichzeitig auch nicht sehr stressig, daman Zeit hatte. Beim Shooting war das sehr anders. Das :
Wetter war der grosse Stressfaktor. Alles war auf dieses Datum geplant und der Wetterbericht war der
schlimmstmaogliche: zu gut, um abzusagen und zu schlecht, um ein gutes Gefiihl zu haben. Und es wurde knapp,
extrem knapp. Meist war die Sicht auf den Berg durch Wolken verdeckt. Aber als es dann klappte, waren die paar
Wolkenfetzen, die das Licht der Lampen reflektieren, bildentscheidend. Bei perfektem Wetter hétte ich viel Nerven
gespart, aber das Bild wére nie so spannend geworden.

: Welcher Auftrag war firr Sie bisher der Schwierigste?

Eigentlich immer der Auftrag, an dem ich gerade arbeite. Bezogen auf die Mammut Kampagne gibt es keine klare
Antwort. Kein Bild war einfach. Jedes hatte seine Tlcken und bei den meisten Motiven gab es irgendwann den
Punkt, wo ich glaubte, es kdnnte auch in die Hosen gehen. Die Bilder sind Teamwork: Werbeagentur
erdmannpeisker, Mammut-L eute, Bergflhrer, Statisten, Athleten und Fotograf - alle sind gefordert, aber bei jedem
Motiv auch unterschiedlich. Aus meiner Sicht war der «Kaktus» eines der anspruchsvollsten Motive.

Welches lhrer Bilder hat die grésste 6ffentliche Aufmerksamkeit erzielt?
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i Ich glaube die Starke der Mammut-Kampagne ist, dass es nicht ein einzelnes Motiv ist, das alle anderen in den
Schatten stellt. Natirlich gibt es Motive, die wohl stérker wahrgenommen wurden. Das héngt aber auch von den
Schaltungen ab. Aber die Stérke der Kampagne ist ganz klar ihre Kontinuitét.

Was macht ein gutes PR-Bild Ihrer Meinung nach aus?
Genau das, was ein gutes Bild Uberhaupt ausmacht: Der Betrachter bleibt daran hangen.

: Welche Fehler sollten Fotografen bei der Bild-PR vermeiden?

Dafallt mir nichts Gescheites ein (ich bin auch kein Lehrmeister). Ausser, was immer gilt: Beim Shooting keine
falsche optische Einschétzung und keine Fehler bel der Kameraeinstellung machen. Hoért sich banal an, ist aber

: wegen der Hektik nicht zu unterschétzen.

Welches Ihrer Bilder der Mammut-Kampagne ist [hr personliches Lieblingsbild und warum?

Der «Kaktus» am Ago del Torrone, das «Kamel» und das «X» fir X-trem in der Eiger Nordwand. Alle waren
anspruchsvoll zu realisieren. Und alle sind ein Blickfanger. Der Betrachter bleibt daran hdngen. Und jeder fragt sich:
: Sind die wirklich echt? Sie sind echt.\n

\n

i Robert Bosch ist Fotograf, Kunstler und Bergfihrer. Seit mehr as 30 Jahren ist er Profi in der Outdoor- und
Actionfotografie. Neben seiner Arbeit fir Magazine (u.a. Stern, Geo, National Geografic Adventure, Spiegel,
Schweizer Illustrierte) wird er auch von vielen Unternehmen aus Industrie und Werbung gebucht. Er ist Ambassador
der FirmaNikon und widmete sich in den letzten Jahren intensiv der Landschaftsfotografie. Fur den
Outdoor-Ausriister Mammut gewann der Autor zahlreicher Bildbande den PR-Bild-Award 2013 und 2015.
www.robertboesch.ch
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An den Finanzmarkten bleibt 2016 alles beim Alten

: Das Motto fir 2016 lautet: Es bleibt alles beim Alten. Die Weltwirtschaft wird weiter wachsen, wenn auch verhalten
: und mit deutlichen regionalen Unterschieden, die Inflationsraten werden niedrig bleiben, ebenso die Zinsen. In :
: diesem Umfeld Renditen zu erzielen, bleibt die grosse Herausforderung fur Investoren.

Auch bei den Einflussfaktoren wird sich kaum etwas veradndern: Die Geldpolitik der fihrenden Notenbanken, das
Weltwirtschaftswachstum sowie die Entwicklung bei den Rohstoffpreisen werden das Marktgeschehen weiter
: beeinflussen.

«Die Renditen und Wachstumsraten der Vergangenheit sind passé», erklart etwa Neil Dwane, Global Strategist &

Europe CIO Equity bel Allianz Global Investors. Selbst um vergleichsweise niedrigere Gewinne erzielen zu kdnnen,
werden die Anleger deutlich hohere Risiken eingehen miissen. Statt sich bei der Anlageentscheidung auf einzelne :
Regionen zu fokussieren, rate er daher, nach Unternehmen Ausschau zu halten, die noch Wachstumspotenzial bieten.

© «2016 wird ein Double von 2015»

Thomas Stucki, CIO bei der St. Galler Kantonalbank, erwartet speziell fir den Aktienmarkt: «2016 wird ein Double
von 2015». Das bedeute, dass esimmer wieder zu Rickschlégen kommen werde. dhnlich wie 2015 seien
Kurskorrekturen von bis zu 10% durchaus denkbar. Insgesamt dirften die Aktienmérkte dhnliche Wechselbader wie
2015 erleben. Und doch bleiben Dividendentitel eine wichtige Anlageklasse im Portfolio, meint der C1O. Denn
solange die Zentralbanken ihre expansive Geldpolitik betreiben, ist nicht mit einer deutlichen Verbesserung an den

: Anleiheméarkten zu rechnen.

: Schaut man sich die Asset Allocation bei der Kantonalbank an, so bleiben Aktien die wichtigste Anlageklasse. In

: einem Portfolio fir Privatkunden betragt der Aktienanteil 55%. Es folgen Obligationen mit einem Anteil von 44%
und Liquiditéat mit 1%. Bei der Wahl der Aktien empfehlen die Experten der St. Galler Kantonalbank keine Branche
im Speziellen. Vielmehr sollten Anleger breit gestreut investieren. Einen Bogen sollten sie allenfalls um
rohstofflastige Sektoren machen. Hier sei die nahe Zukunft noch nicht so genau abzuschétzen. Zudem seien
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: Dividendentitel nach wie vor eine gute Wette.

Aktien gehoren in jedes ausgewogene Portfolio

Andere Hauser wie die UBS, die Credit Suisse (CS), Julius Bér und die Deutsche Bank raten ebenso dazu, in eéinem

: ausgewogenen Portfolio Aktien zu bevorzugen. Nach Ansicht von Daniel Kalt, Chefkonom Schweiz bei der UBS,
sollte ein ausbal anciertes Portfolio zu 42% aus Aktien bestehen, gefolgt von Bonds (35%), Alternativen Investments
: (18%) und Barmitteln (5%). Den Schweizer Aktienmarkt selbst bewerte sein Haus aktuell neutral, mit einer klaren

: Praferenz fiir Midcaps und Dividendentitel.

Eine Vorliebe fir Small & Midcaps hegen auch die Experten der CS. Die Aktien der kleinen und mittelgrossen :
Schweizer Unternehmen seien noch vergleichsweise guinstig bewertet, sagt Anja Hochberg, Chief Investment Officer
Schweiz & Europa. Sie seien in den Monaten nach dem SNB-Entscheid, die Euro-Mindestgrenze aufzuheben, von
einer grosseren Unsicherheit behaftet gewesen. «Hier fahrt man wieder mehr auf Sicht, die Visibilitét ist grosser.
Die erwarteten Umsatzstei gerungen sollten die Kurse treiben.

Schweizer Anleger sollten Schweizer Aktien bevorzugen

: Grundstzlich rét auch die CS, Aktien bevorzugt im Portfolio zu halten. Dabei kénnten Schweizer Investoren

: durchaus verstarkt auf lokale Titel setzen. Zudem sei das Thema Dividendenrendite nach wie vor nicht ausgereizt.
: «Wichtig ist es, eine ausgewogene Mischung im Portfolio zu halten, um fiir Unerwartetes besser gewappnet zu sein»,
: betont Hochberg. Dass Schweizer Investoren verstarkt auf heimische Aktien setzen sollten, rét auch Christian :
Gattiker, Chefstratege und Leiter Research bei Julius Bar: «Schweizer Anleger sind mit Schweizer Aktien gut
i bedient.»

Henrietta Rumberger, AWP\n
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Jahresruckblick 2015

Der Ruckblick auf das Jahr 2015 in Bildern.\n
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%59123341 - Die Parteipraesidenten Christophe Darbellay, CVP, links, und Christian Levrat, SP, diskutieren vor der
Blefantenrunde des Schweizer Fernsehens, im Hintergrund die SVP und FDP Praesidenten Toni Brunner, links, und :
: Philipp Mueller, in der Wandelhalle des Nationalrats im Bundeshaus, am Tag der eidgenoessischen Wahlen, am

: Sonntag, 18. Oktober 2015 in Bern. (KEY STONE/Alessandro dellaValle)

251479885 - FIFA Prasident Joseph S. «Sepp» Blatter wahrend einer Pressekonferenz in Zirich, Schweiz, am
i Montag, 20. Juli 2015, umgeben von Banknoten, geworfen vom Britischen Komiker Simon Brodkin.

- (KEYSTONE/Ennio Leanza)

248920805 - Ein weiblicher Tourist in Flip-Flops futtert ein Murmeltier beim Furka-Pass, Schweiz, aufgenommen
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: am Mittwoch, 17. Juni 2015. (KEY STONE/Dominic Steinmann)

235949290 - Die Schweizer Schauspieler Mathias Gnaedinger, links, und Joerg Schneider, posieren bei der
Filmpremiere ihres Films «Usfahrt Oerlike», bei den 50. Solothurner Filmtagen am Freitag, 23. Januar 2015 in
: Solothurn. (KEY STONE/Peter Klaunzer)\n

i 248101735 - Der Schweizer Tennisspieler Stan Wawrinka posiert mit der Siegertrophae nach dem Sieg tiber Novac
Djokovic aus Serbien wahrend des French Open in Roland Garrosin Paris, Frankreich, 7. Juni 2015.
: (KEYSTONE/EPA/IAN LANGSDON)

254740145 - Ein Polizist tragt den leblosen Kérper von Aylan Kurdi, 3, nach einem Bootsungliick, bei dem
i zahlreiche Migranten ums Leben kamen, in der N&he des Tiirkischen Resorts Bodrum am Mittwoch, 2. September

: 2015. (KEY STONE/AP Photo/DHA)

253312075 - Weisse Planen liegen auf dem Eis des Rhonegletschers, um das Abschmel zen des Eises zu
verlangsamen, am Dienstag, 11. August 2015 auf dem Rhonegletscher am Furkapass. (KEY STONE/Peter Klaunzer)

259564171 - Flichtlinge und Migranten hillen sich in I solationsfolie nach ihrer Ankunft in Skala Sykaminias auf
Leshos, Griechenland, am Freitag, 23. Oktober 2015. (KEY STONE/AP Photo/Santi Palacios)\n

: 261454755 - Ein Todesopfer bedeckt mit einem Tuch vor dem Bataclan in Paris am Freitag 13. November 2015,
nachdem Terroristen wahrend eines Konzertes um sich geschossen haben. (KEY STONE/AP Photo/Jerome Delay)
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News aus der SDA-Gruppe
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